LE COMMERCE DANS LES GRANDES
VILLES BELGES ET LEUR PERIPHERIE

L'étude présente des clichés macro-économiques de la
structure commerciale des 17 régions urbaines belges.
Elle comporte:

- une analyse de la concurrence entre le centre et la
périphérie au niveau communal.

- un inventaire des noyaux commerciaux, parcs com-
merciaux, hypermarchés et shopping centres.

- une analyse de I'évolution de la population et du
pouvoir d'achat dans les grandes villes et leurs
périphéries.

- une synthése et quelques recommandations de
politique économique.

" Letravail réaliséest remarquabletant par laclartéet par la
précision du produit cartographique que par la pertinence
du choix desvariableset par larigueur descommentaires” .

Jean-Pierre Bondue, Professeur a I'Université des Sciences et
Techniques de Lille.
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